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Ova cjelina opisuje zagovaranje i kampanju kao ucinkovite alternative
migrantima i izbjeglicama koje omogucavaju bavljenje procesima i
strukturama odlucivanja u svojoj novoj zemlji domadinu i to i onda kada
glavni sustavi politickog sudjelovanja nisu dostupni.
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Dati glas «

- Erasmus+

Glasanje je prepoznato kao primarno sredstvo politickog sudjelovanja u
demokratskim zemljama. Nazalost, mnogi migranti i izbjeglice nemaju ovo
pravo u svojoj drzavi domadinu pa su stoga Cesto iskljueni iz procesa
donoSenja odluka i struktura koje utjeCu na njihove Zivote. Ova cjelina

razmatra mogucnosti koje imaju migranti u obrani svojih prava i davanju
svog misljenja o vaznim pitanjima.
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Sto je zagovaranje? A
Sto je kampanja? (engage

- Erasmus+

Metode zagovaranja i kampanje nude nacin da se ljudi drustveno aktivho
angaziraju i ukljuCe u proces donoSenja odluka o vaznim pitanjima. To se
odnosi na pruzanje podrske ljudima, osobito najugrozenijima, u izrazavanju
svojih potreba i zabrinutosti te o€uvanju njihovih prava. Za razliku od usluge,
zagovaranje i kampanja ukljuCuju poduzimanje kolektivhe akcije za
postizanje odredenog cilja. To moze ukljucivati lobiranje, mobilizirati druge ili
samo ispriCati svoju priCu koja moze utjecati na promjenu.
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Koji su koraci u planiranju zagovaranja i
kampanje? @ngage

teralitl | |dentificiratii
mzumged shvatit svoje

probiem protvnike

Utvrditi cleve i
dentificiratl siste
kol ¢e vam
pomediu
kampang

- Erasmus+

Ako odluCite da su zagovaranje i kampanja odgovarajuce metode za
isticanje i rjeSavanje vaSeg problema, vazno je imati plan djelovanja. Da bi
kampanja zagovaranja bila uspjeSna, moramo istraZziti i razumjeti problem
kako bismo zastitili vaSu poziciju, pronasli saveznike za vas uzrok koji ¢e
vam pruziti potporu, prepoznati i razumjeti vase protivnike kako biste mogli
razumijeti njihov polozZa;j i identificirati alate koji ¢e vam pomoci da kampanja
postigne svoj cilj ili svrhu.
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Istraziti i shvatiti problem (engage

- Erasmus+

Za uspjesSno zagovaranje i kampanju morate razumjeti uzrok i imati
odgovarajuce znanje o postojecem problemu i kako to utjeCe na vas ili vasu
zajednicu. Vazno je da postoji potpora od strane drugih pojedinaca ili unutar
zajednice.
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A
Pronadite saveznike za svoj cilj £&€ngage

- Erasmus+

Saveznici su grupe ili pojedinci na koje je problem utjecao, zanimaju se za
njega ili imaju sposobnost ili resurse da pomognu u kampanji. Vjerojatnije je
da ¢e kampanja rezultirati pozitivno ukoliko ima podrSku mnogih ljudi. Dio
istrazivanja koji obuhvaca planiranje kampanje trebao bi obuhvatiti
pronalazenje tko u toj zajednici utjeCe na evidentirani problem ili ispitati
postoje li neki drugi aktivisti ili osnovane grupe zainteresirane za rjeSavanje
ovoga problema. Istrazivanje se provodi unutar i preko lokalnih drustvenih
medija platformi, publikacija, knjiznica, crkava i druStvenih centara za
potencijalne saveznike i pristase.
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Identificirajte i pokuSajte razumjeti svoje
protivnike

N\
(engage

- Erasmus+

LakSe je planirati kampanju ako znate potencijalne protivnike. Potrebno je
izraditi plan djelovanja na temelju kojega ¢e se dalje razvijati taktike i
strategije koje bi mogli koristiti oni koji su protiv vas. Upoznavanje i
razumijevanje protivnika pruza priliku za rjeSavanje njihovih prituzbi ali Cak
ih, ako je moguce, treba ukljuciti kao saveznike.

(engage | s |



Uspostavite ciljeve i identificirajte alatg=
koji pomazu u kampaniji (engage

Erasmus+

Zauzimanje stava o odredenom pitanju ili problemu moze ukljuciti
zauzimanje vrlo mocnih pojedinaca ili organizacija koje im mozda trenutno
nisu prioritet. Pod okom javnosti kampanje cCesto uzrokuju potrebu
odgovaranja na poduzete radnje.

Imajuci to na umu, vazno je da su svi koji su uklju€eni u potpunosti uvjereni
da je problem vrijedan kampanje, da su jasni ciljevi kampanje i da imaju
sposobnost upravljanja njome.

Ciljevi se mogu opisati u izjavi o misiji koja opisuje cjelokupni cilj kampanje,
no, ciljevi bi takoder trebali biti podijeljeni u konkretne korake koje je
potrebno poduzeti kako bi se postigli. To takoder pomaze u prepoznavanju
vjestina, alata i resursa potrebnih za svaku fazu kampanje. Resursi mogu
ukljucivati pristup volonterima, financiranje, mjesta za sastanke i transport,
kontakte s lokalnim i nacionalnim medijima te pristup informacijskim
uslugama, bilo on-line ili knjiznicama.
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Inspiracija -
medijske kampanje @ngage

hitps:fwwer. youtube.comiwatch Pv=-LOn32PzN-w
hitps:ifwww. youtube. combwatchPv=JyL SEBvibuwgw
Pibps. hvnw, youlube, carmiwateh Pve KOKUTOmDCI:

hitps:fwww. youtube. comiwatch?v=By_BEHbskg E

- Erasmus+

Get Inspired — Media Campaigns
Inspirirajte se — medijske kampanje
Pogledajte videozapise kako biste se inspirirali.

Unutar grupe raspravljajte o njihovoj poruci i Sto ih Cini ucinkovitima kao
alate za kampanju. Ti su videozapisi korisni u smislu dokazivanja
ucinkovitosti medijske kampanije.

https://www.youtube.com/watch?v=-LDn32PzN-w
https://www.youtube.com/watch?v=JyL58vIbvgw
https://www.youtube.com/watch?v=KOKUT8mDClc
https://www.youtube.com/watch?v=By BHbskg E
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Planiranje kampanje @ngage

- Erasmus+

Planiranje kampanje

Nakon Sto pogledate jedan ili neki od tih videozapisa, pozovite grupu da
razmiSlja o zajedniCkoj dogovorenoj temi na kojoj Ce se izgraditi kampanja
zagovaranja. Upotrijebite predlozak za planiranje zastupanja kako biste
pomogli sudionicima u tom procesu.
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